
Veel mensen vinden 
duurzaamheid belangrijk, 
maar zetten dat nog niet 
om naar duurzaam gedrag

Bedrijven die duurzaam willen 
produceren, kunnen moeilijk 
concurreren onder huidige 
economische condities

Het huidige economische 
systeem legt nadruk op zoveel 
mogelijk verkopen tegen een 
zo laag mogelijke prijs

... en dat leidt tot 
een ‘race to the 
bottom’

Kosten van negatieve

 externe effecten niet
verdisconteerd

Verkorten levensduur
producten als

 commerciële strategie

Onvoldoende aandacht 

voor afvalverwerkings-

 fase in productontwerp

Gebrek aan informatie
 over producten

Wegwerpmaatschappij
en de vier versterkende mechanismen

vizualism 


